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Résumé : 

À la suite de la croissance rapide du tourisme et de l'importance croissante des phénomènes négatifs qui 

s'est dégagé sur l'environnement et la culture locale et les ressources touristiques et ces influences 

évolué ; des concepts, des attitudes et des politiques, plus particulièrement le concept de planification 

touristique stratégique et de plus en plus important de demande de tourisme durable qui répond aux 

besoins des touristes et en même temps protègent et promouvoir la croissance future du secteur et 

réduisent au minimum les impacts environnementaux négatifs et génèrent des revenus pour les 

communautés locales et tourisme a atteint un point où la partie la plus importante au niveau mondial et 

exige désormais une vision globale Son, que les effets sociaux, économiques, financiers, politique, 

culturelle et environnementale, bien sûr, exigent une systématique et planifié et convenu, fondé sur un 

équilibre entre l'environnement et le développement économique, social et culturel, dans le contexte du 

développement durable. 

Peu importe le type de pratique, nous constatons qu'ils sont liés à leurs terres sont étroitement, si le 

touriste ne peut être isolé des autres secteurs qui, d'une part et d'autre part sont considérés comme 

fragiles en raison d'a augmenté la concurrence internationale et le développement, et conflit d'intérêts à 

tous les niveaux. 

Et la planification stratégique des activités de marketing est étroitement liée à l'environnement interne 

et externe des entreprises, mais aussi pour l'ensemble de l'État, son avenir et ses variables et le 

tourisme, un processus intégré, qui exige la préparation d'un plan de marketing et son approprié en 

fonction des exigences du marché, et que les travaux de la session de la Commission pour l'Afrique de 

l'Organisation mondiale du tourisme, le document présenté, il a commencé à mettre en œuvre cette 

stratégie, de marketing, qui a été lancé en  un nouveau 46 mille lit, dans le cadre du partenariat entre les 

pouvoirs publics et le secteur privé et la programmation du 20village touristique de  Le privilège, ce qui 

indique que le tourisme en Algérie a commencé à connaître le rythme de forte croissance, atteignant 12 

% en 2008 et 2009, les clés de développement de tourisme durable envoyé et la nécessité pour la 

planification stratégique, qui vise à garantir et à développer le tourisme et cela en répondant aux 

exigences de l'activité marketing pour le tourisme tout en préservant les équilibres environnementaux 

et, en plus de maintenir les spécificités de la région (traditions) et évite la tradition subjective de 

certains pays, et grâce à cela, nous allons essayer de répondre aux questions Ce qui suit : 

1. ce qui est planification stratégique ? 

2. quel est le but de la stratégie et quels types ? 

3. avec les plus importants plans stratégiques de marketing de l'activité dans le tourisme ? 

4. Quels sont les plans stratégiques plus importants approuvés par touristique de l'Algérie ? 

 

 
            

             
             

    .
 

 



3 
 

1   . 
11  :            

     
  "W.HNEUMAN     "   1 
  "R.LACKOFF "        "   

".2 

3 
                

   ".4 
                 

               
          . 

12   :              
        :      5

 

  :             
             

      . 
   :               

                 
         

   :            
               

           . 
  :                

       . 
  :              

        . 

                                                 
1
- W.HNEUMAN.L ART de la gestion .1969.p04 

2
 - R. LACKOFF prospective et planification stratégique économique 1985 p 31. 
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 262 ص ، 1983 ،وانُشر نهغجبعخ انعرثيخ انُهضخ دار ،والتنوٍت التخطٍط فً هقذهت :وآخروٌ انعسيس عجذ يحًذ عجًيخ-  
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 91 ص ، 2004 ، انكتبة عبنى ،1ط، انسيبحيخ انتًُيخ ، انجكري انًُعى عجذ فؤاد  - 
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 99 ص ، سبثك يرجع ، انسيبحيخ انتًُيخ ، انجكري انًُعى عجذ فؤاد -  
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 109 ص ، 2001 ،انمبهرح انكتت عبنى ، انسيبحخ في انحذيثخ الاتجبهبد عىر ، انجلاد أحًذ -  
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 112 ص سبثك يرجع ، انجكري انًُعى عجذ فؤاد -  
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 125 ص ، سبثك يرجع ، انجكري انًُعى عجذ فؤادح- 
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 128 ص ، سبثك يرجع ، انجكري انًُعى عجذ فؤاد -  
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 .160يرجع سبثك، ص: عثًبٌ يحًذ غُيى-  
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  - GERARD,Toquer , MICHEL ZINS, Marketing du Tourisme , gaéten motin éd 1987, p 280. 
 

 انتحهيم الاستراتيجي

 يهًخ انًؤسسخ 

 الأسىاق انًستهذفخ 

 الأهذاف 

 الإستراتيجيخ انسيذح 

 وحذاد انتخغيظ الاستراتيجي

 انًخغظ الاستراتيجي نهتسىيك 

 انًخغظ انسُىي نهتسىيك 
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 94 ص  ،،1998ترليخ انسيبحخ في انجسائر، رسبنخ يبجستير غير يُشىرح، انًذرسخ انعهيب نهتجبرح ، انجسائر، :  لبسى ريىن-  
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 98 ص ، سبثك يرجع ، لبسى كريى -  
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 100 ص ، سبثك يرجع ، لبسى ريىن -  
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 101 ص سبثك ،يرجع لبسى كريى -  
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